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I. Аннотация 

1. Цель и задачи дисциплины 

Цель дисциплины - формирование у обучающихся теоретических зна-

ний и приобретение ими практических навыков и умений в области продви-

жения компаний и продуктов в сети Интернет. 

Задачами изучения дисциплины является  

– предоставление теоретических и методологических знаний основных 

средств и инструментов продвижения и продаж в Интернете, инструментов 

лидогенерации, SEO – оптимизации, аналитики данных и повышения кон-

версии; 

– приобретение навыков делать выбор среди современных инструментов ин-

тернет-маркетинга для реализации кратко-, средне- и долгосрочных марке-

тинговых задач организации, настраивать различные системы интернет-

рекламы и веб-аналитики; 

- развитие у обучающихся способностей, связанных с принятием рациональ-

ных управленческих решений, разработкой мероприятий по повышению эф-

фективности деятельности организации на основе анализа эффективности ре-

зультатов деятельности компании в Интернете. 

 
2. Место дисциплины в структуре ООП 

Дисциплина «Цифровой маркетинг» относится к части, формируемой 

участниками образовательных отношений учебного плана по направлению 

подготовки 38.03.02 Менеджмент профиль «Маркетинг». 

В логическом и содержательно-методическом контексте дисциплина 

«Цифровой маркетинг» взаимосвязана с другими частями образовательной 

программы, в частности с дисциплинами: Управление маркетингом, Марке-

тинговые коммуникации и пиар и др. 

Освоение дисциплины «Цифровой маркетинг» является предшествую-

щим для проведения всех типов производственной практики, предусмотрен-

ных учебным планом. 

 

3. Объем дисциплины: 5 зачетных единиц, 180 академических часов, в 

том числе: 

контактная аудиторная работа: лекции 24 часа, практические занятия 24 

часа, в том числе практическая подготовка 4 часа; 

самостоятельная работа: 105 часов, контроль 27 часов. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 



Планируемые результаты освоения об-

разовательной программы (формируе-

мые компетенции) 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-3 - Способен формировать комплекс 

исходных данных для планирования 

маркетинговой деятельности, используя 

современные информационно-

коммуникационные технологии и воз-

можности современных интеллектуаль-

ных информационно-аналитических си-

стем 

ПК-3.2 - Формирует план маркетинга, применяя со-

временные информационно-коммуникационные 

технологии 

ПК-3.3 - Идентифицирует и использует современ-

ные интеллектуальные информационно-

аналитические системы и информационно-

коммуникационные технологии при формировании 

исходных маркетинговых данных 

ПК – 5 - Способен проводить марке-

тинговые исследования, разрабатывать 

направления маркетинговой деятель-

ности, организовывать и контролиро-

вать их реализацию 

ПК – 5.1 - Планирует подготовку к проведению 

маркетинговых исследований и осуществляет выбор 

маркетинговых инструментов 

ПК – 5.2 - Проводит маркетинговые исследования 

с применением инструментов комплекса марке-

тинга, оформляет отчетные документы, используя 

современные информационно-аналитические си-

стемы 

 

5. Форма промежуточной аттестации и семестр прохождения: 

 по очной форме обучения – экзамен, 8 семестр; 

 

6. Язык преподавания русский. 

 

 


