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I. Аннотация 

 

1. Цель и задачи дисциплины (или модуля) 
Целью освоения дисциплины является: формирование представления о ры-

ночной конъюнктуре как о сложном и быстроменяющемся явлении; получение 

знаний о факторах, влияющих на рыночную ситуацию, закономерностях развития 

рынка, количественных и качественных признаках оценки конъюнктуры рынка и 

развитие практических навыков по изучению конъюнктуры рынка. 

Задачами освоения дисциплины являются: 

- получение профессиональных знаний о сущности конъюнктуры товарного рынка; 

- изучение системы показателей конъюнктуры рынка, рыночных структур; 

- освоение методов исследования и прогнозирования конъюнктуры рынка. 

 

2. Место дисциплины (или модуля) в структуре ООП 

Дисциплина «Исследование рынка» является дисциплиной части, формиру-

емой участниками образовательных отношений  учебного плана по направлению 

подготовки 38.03.02 Менеджмент профиль «Управление в организации». 

В содержательно-методическом плане данная дисциплина связана с дисципли-

нами: Экономическая теория, Маркетинг, Организация предпринимательской дея-

тельности, Инвестиционный менеджмент и др. 

 

3. Объем дисциплины (или модуля): 

6 зачетных единиц, 216 академических часов, в том числе для очной формы обуче-

ния: 

контактная аудиторная работа: лекции 28 часов, практические занятия 28 часов, в 

т.ч. практическая подготовка 4 часа; 

контактная внеаудиторная работа: контроль самостоятельной работы 10 часов, в 

том числе курсовая работа 10 часов; 

самостоятельная работа: 123 часа, контроль 27 часов. 

в том числе для очно-заочной формы обучения: 

контактная аудиторная работа: лекции 30 часов, практические занятия 23 часа, в т.ч. 

практическая подготовка 4 часа; 

контактная внеаудиторная работа: контроль самостоятельной работы 10 часов, в 

том числе курсовая работа 10 часов; 

самостоятельная работа: 126 часов, контроль 27 часов. 

 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируе-

мыми результатами освоения образовательной программы 

 
Планируемые результаты освоения об-

разовательной программы (формируе-

мые компетенции) 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-3 – Способен формировать ком- ПК-3.1 Проводит мониторинг конъюнктуры то-
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плекс исходных данных для планиро-

вания маркетинговой деятельности, 

используя современные информаци-

онно-коммуникационные технологии 

и возможности современных интел-

лектуальных информационно-

аналитических систем. 

варного, финансового и иных рынков. 

ПК-5 – Способен проводить марке-

тинговые исследования, разрабатывать 

направления маркетинговой деятель-

ности, организовывать и контролиро-

вать  их реализацию. 

ПК-5.1 — Анализирует экономические и соци-

альные условия осуществления предпринима-

тельской деятельности. 

ПК-5.2 — Выявляет и идентифицирует новые 

рыночные возможности. 

 

 

 

6. Форма промежуточной аттестации и семестр прохождения: 

 по очной форме обучения – экзамен, 6 семестр; 

 по очно-заочной форме обучения – экзамен, 7 семестр. 
 

6. Язык преподавания русский. 

 

  

 

  


